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Dalla grande passione per il mondo della

moda-e dalla |ungimiran’re visione
N imprendi+oria|e dei fratelli Lorusso, nasce
Esmeralda, unazienda che racconta una

\
x storia di crescita da oltre trent anni.

ShOWFOOh‘l |uxury brond 'FOI’ man Gnd

woman, po|o strategico per tutto il sud
*@'ﬁ:‘ ltalia, punto di riferimento per le bou’rique

piil esclusive e i clienti piL‘J esigen’ri.
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Il fondatore di Esmeralda, l - - LALDA

Paolo Lorusso, inizia la sua
attivita di agente di commercio
nel 1986, rappresen’rando da
subito marchi leader della
moda per I'l+talia meridionale.
Intuizione, solidita e
innovazione porteranno
Esmeralda a essere leader

distributivo nel mercato

«contemporary» dell' ltalia

meridionale. ' |



Esmeralda gode di un successo in ambito
fashion sapientemente costruito
dall'intuizione di Paolo Lorusso e consolidato
grazie alle capacita imprendiforicﬂi di Gianni
Lorusso.

Esmeralda @ una societa attenta al controllo
ges’riona|e, al rapporto coni Clienti, ai trend
della moda e del mercato. Distribuisce i suoi
marchi secondo una strategia commerciale
mirata, in cui oghi aspetto relativo alla
vendita viene analizzato attentamente: la
po’renzia|i’r€1 del prodoHo nel mercato di
riferimento, la scelta del posizionamento, la

formazione del personale.



Amiamo conoscere i nostri clienti,
comprenderne le esigenze e consig|iar|i nel
mig|iore dei modi rispe’r’rqndo sempre g|i
obiettivi prefissq’ri. Ogni cliente @ unico e
prezioso e per questo viene affiancato da
un team di giovani talentuosi e
mu|+ipo+enzio|i, attenti nel valutare concept
innovativi, pronti a captare g|i ultimi trend

senza perdere di vista g|i evergreen piU

raffinati.




IL NOSTRO
SHOWROOM

2000 mgq per valorizzare ciascuna collezione.
Spazi espositivi personq|izzabi|i con i diversi
brand e qccog|ien’ri per i nostri clienti.

Lo showroom si articola su due livelli
co||ega’ri da un ampio ascensore interno.
Ambienti fluidi e riconfigurabih per
organizzare al meg|io g|i allestimenti in

funzione de”'esigenze del brand
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La strategia di ESMERALDA si fonda su elementi
semp|ici, chiari e solidi:

o sceg|iere le collaborazioni con marchi
"CONTEMPORARY", legati a gruppi
industriali che operano in ambito
internazionale e che si posizionano in una
fascia medio-alta ma "affordable" del mercato:

e privilegiare il lavoro con un network di top
shops sul territorio della Pug|ia, della Basilicata
e della Calabriq, negozi che si caratterizzano
per solidita finanziaria e per una autentica
storia di svi|uppo commercia|e;

o selezionare i marchi che propongono una forte

in+eg razione di gamma.




| NOSTRI BRAND

CULTI

MILANDO

E-U-L-A

SEMICOUTURE




| NOSTRI BRAND

AX
SUNGS

N.D.B.

268

TRANSIT MOMOoN



| NOSTRI BRAND

.., IMOICI .... T_COAT

GRIFONI CellarTeer



| NOSTRI BRAND

BETTA

CORRADI

HOPE FAITH LOVE

LES (ART)ISTS POMANDERE



| NOSTRI BRAND

ﬁm@[@ MALIPARM
ATOMOFACTORY

BOTTEGA SILVIAN

K\'SFMARTINESE HEACH



| NOSTRI BRAND

VIA MASINI| 80° ERIKA CAVALLINI

FIRENZE

O
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NOMAD SOCIETY




| NOSTRI BRAND

GAVAZZENI

PINK MEMORIES

MEXICANA
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GIANNI LORUSSO
Co-Founder

ANNA PICCOLO
Business Partner

Che cos'e la moda? Cito Devoto: & un
orincipio universale, uno degli elementi “Che cos'e la moda? La moda & vizio e
della civilta e del costume sociale, che vezzo.. La moda e un mix di influenze,
interessa non solo il corpo ma omche- TUTti i ricerca e creativita.

mezzi di espressione di cui l'uomo dispone.”
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cos'e la moda? A he cos’e la mod 2 . Che cos'é la moda? - R E / Che cos'é la moda? *

20 piu veloce per apparire Mmoo non e mai definite C loecchio della personalita. Rende facile la vita, come ogn/ Cq
diversamente. bisogno delle persone. \F 4 ! che dona piacere.

E eterna ricerca : ‘ ) Bvivienne Westwoodflh
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ilda Cellamare Ruggiero Di Paol | Simona Doronzo ‘.{“anda Prezigs
SALES MANAGER - SALES MANAGER | SA AGER ' SALES MANAGER
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Che cos'e la moda"‘
" Osiéun 'opera d'arte o lag

indossa.
(Oscar Wilde)

TinaCortellino
CUSTOMER SERVICE

Che cos'e la moda?
na moda che non raggiunge
strade non e moda.
(Coco Chanel)

AnnaMaria Croce
BACK OFFICE

Che cos'e la moda?

Interpretare ed esprimere bellez:
J

\,‘.

e cos’e la mod:
ascino puro.

GraZ|a Losurdo #
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SHOWROOM LUXURY
BRAND FOR MAN AND WOMAN

Via Trani n. 97, Barletta - ITALY
Tel. + 39 0883 510276

esmeralda@esmeraldaspace.it

www.esmeraldashowroom.it
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esmero|o|o_showroom @ShOWI’OOF’ﬂESI’ﬂ@FCdCIO



https://www.facebook.com/showroomEsmeralda
https://www.instagram.com/esmeralda_showroom/

